
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Presentar al estudiante los elementos que le permitan comprender los factores que intervienen en 

 la comercialización de productos agropecuarios. 
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Introducción 

        Primera parte. Importancia, características y conceptos básicos aplicados a la comercialización de 
        Productos  agrícolas 

1. La comercialización 
2. Características de los productos agropecuarios y demanda de servicios de comercialización 
3. Análisis por funciones de la comercialización 
4. Análisis institucional del mercadeo 
5. El enfoque de sistemas 
6. Márgenes de comercialización 
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