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PROGRAMA DE POSTGRADO: 
ECONOMIA Y MANAGEMENT     
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PROFESOR TITULAR: DR. JOSE DE JESUS BRAMBILA PAZ 

CLAVE DE PROFESOR  

COLABORADOR (ES):  

(ANOTAR NOMBRE Y CLAVE 
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TELÉFONO:  EDIFICIO/PLANTA/NÚMERO  
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[ X ]  

[    ]  
[    ]  
 

Teórico     
Práctico   
Teórico-Práctico 
    

[     ]  
[     ]  
[     ]  

Primavera   
Verano   
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[ X ] 
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[     ] 

Maestría en Ciencias 
Doctorado en Ciencias 
Maestría Tecnológica 

[  X ] 
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HORAS 
ESTIMADAS 

TEMAS Y SUBTEMAS  OBJETIVOS DE LOS TEMAS  

3 1. LA TRANSMUTACION DE LAS PLANTAS Y 
ANIMALES 
1.1. La domesticación y las sustancias 

tóxicas 

1.2. La cocina y las sustancias tóxicas  

1.3. La domesticación y los sistemas 

naturales 

1.4. De los alimentos primitivos a los 

actuales 

Adquirir conocimientos sobre 
como el ser humano desde 
épocas antiguas ha 
trasmutado a plantas y 
animales para poder usarlos 
como alimento, materia prima 
o para ayudarlo en las faenas. 

 

9 2. EL CANAL COMERCIAL TRADICIONAL 

2.1.  Origen del canal comercial 

tradicional   

2.2.  Las características de la producción                

2.3. La formación de un canal comercial 

tradicional 

2.4. Ajuste del canal comercial 

tradicional a las características de 

los consumidores actuales 

2.4.1. Las características del 

consumidor 

Ingreso y egresos 
Sexo 
Edad 
Origen y residencia 
Tradiciones 
Estilo de vida 
Prevención de enfermedades 

2.5. Crisis del canal comercial 
 2.5.1.  El cambio de propiedad de los 

productos agroalimentarios 
2.5.2.   El comercio de productos 

genéricos 
2.5.3.  Abasto (rendimiento) 
2.5.3 Calidad (variable) 
2.5.4 Precio (volátil) 
2.5.5 Cambio de propiedad 

(ganar-perder) 
2.5.6 Transporte (frecuente-food 

miles) 
2.5.7 Desperdicio (en todas la 

etapas) 
 

Determinar el origen y 
características del canal 
comercial tradicional y 
analizar los elementos que lo 
ponen en crisis. 

 

3 3. TENDENCIAS DE LOS CONSUMIDORES 
3.1 Las tendencias mundiales de consumo de 

alimentos y productos agropecuarios 

Identificar las tendencias de 
los consumidores de alimentos 
y productos agropecuarios a 
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             3.2 Tendencias de consumo de alimentos y 
productos agropecuarios en México 

nivel mundial y nacional. 

3 4. TENDENCIAS DE LOS AGRONEGOCIOS 
            4.1. Los agronegocios en México y en el  

mundo 
Vinculación de los pequeños 
Productores a las redes de valor. 

              Desarrollo de proveedores 
4.1.2. Surgimiento de nuevos modelos de 

negocios. 
    Responsabilidad social empresarial 
    Negocios verdes o ecológicos 
    Agronegocios incluyentes 

4.1.3. La inocuidad y la trazabilidad como 
eje central para la competitividad. 

   Certificaciones 
   Normas oficiales mexicanas 
   Normas oficiales internacionales 
   Trazabilidad 

4.1.4. El concepto de agroturismo. 

Identificar las principales 
tendencias de los 

agronegocios en México y en 
el mundo 

9 5. FORMACION DE REDES DE VALOR 
5.1  La red de valor 
5.2  Características de la red de valor  
5.3  Las características de la red de valor 

5.4  Identificación de los agentes que 
integran la red de valor  

          5.4.1  Los proveedores 
          5.4.2  Los Insumos 
5.4.3  El financiamiento 
5.4.5  Aspectos legales 
5.4.6  Alianzas estratégicas 
5.5  Articulación de la red de valor 
5.6  Ventajas y desventajas de una red de valor 
5.7  Propuesta de valor 

            5.8  Vetas de valor 

Determinar que es una red de 
valor, cuáles son los 
principales agentes que la 
conforman y cuáles son  las 
ventajas y desventajas que 
presenta, así también 
identificar vetas de valor y 
acciones que agreguen valor a 
los productos agropecuarios 
 

 

12 6. LA BIOECONOMIA 
6.1 Los Fundamentos de la Bioeconomia 
 

6.1.1  Primer fundamento 
6.1.2  Segundo fundamento 
6.1.3  Tercer fundamento 
6.1.4  Cuarto fundamento 
6.1.5 Quinto fundamento 

 
 

Determinar que es la 
Bioeconomia, los 
fundamentos en los que se 
basa, sus usos y la vinculación 
con las ciencias. 

 

9 7. ECONOMIA CIRCULAR 
7.1 Concepto de economía circular 
7.2 Diferencia entre economía lineal y circular 
7.3 Principios de la economía circular 
7.4 La economía circular y su vinculación con 

otras ciencias 
                 7.4.1 La biotecnología y la economía circular 

Identificar las diferencias 
entre economía lineal y 

circular, los principios en los 
que se rige la economía 

circular, su vinculación con 
otras ciencias y sus 

aplicaciones. 
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7.4.2  La nanotecnología y la economía 
circular 

7.5 Los agroparques 
          7.6 Los tecno polos 

6 8. PLAN DE NEGOCIOS 
8.1. Idea de negocio 
8.2. Naturaleza de la empresa 
8.3. Riesgos y oportunidades del mercado 
8.4. Procesos tecnológicos  
8.5. Estructura organizacional 
8.6. Análisis financiero 
8.7. Proceso de planeación 
8.8. Resumen ejecutivo 

 

Identificar y diseñar un plan 
de negocios que permita al 
estudiante aterrizar su idea de 
negocio de un producto de la 
bioeconomía. 

 

 

 

 

EN CASO DE CURSO TEÓRICO-PRÁCTICO O PRÁCTICO, SE DEBERÁ AGREGAR EL MANUEL DE PRÁCTICAS 

CORRESPONDIENTE, CUYO FORMATO DE CADA PRÁCTICA, DEBE ESTAR INTEGRADO POR PROTOCOLO, 

BIBLIOGRAFÍA DE CONSULTA Y EVALUACIÓN. EL PROTOCOLO DE CADA PRÁCTICA DEBE INCLUIR, 

INTRODUCCIÓN-REVISIÓN DE LITERATURA, MATERIALES Y MÉTODOS, MÁS INDICACIONES PARA LA 

PRESENTACIÓN DE RESULTADOS, DISCUSIÓN Y CONCLUSIONES. 

LISTA DE PRÁCTICAS 
(TITULO, OBJETIVOS PUNTUAL, NUM. DE HORAS) 
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RECURSOS DIDÁCTICOS 

 
 
 

Aula, pizarrón, bibliotecas, sala de lectura, cubículos para trabajo en equipo, 
trabajos de investigación del profesor 

 
 
 

 
 
 
 
 

NORMAS Y PROCEDIMIENTOS DE EVALUACIÓN 

Normas de evaluación 
 
Criterios de exposiciones: 

 Disciplina y puntualidad en la presentación 

 Originalidad 

 Calidad del trabajo 

 Uso de materiales didácticos 
Se evaluará mediante lista de cotejo. 
Criterios de participaciones: 

 Discusión sobre el tema en cuestión 

 Respeto de las participaciones de los demás, sin menoscabo  de la autocrítica y crítica constructiva 
Se evaluará mediante lista de cotejo. 
 
Criterios de trabajo final: 

 Contenido  

 Desarrollo metodológico 

 Uso correcto de la gramática 

 Fuentes de información suficientes 
Se evaluará mediante lista de cotejo. 
 
 

 
 
Procedimiento de evaluación 
 
 

 
1. Exposiciones 
2. Participaciones 
3. Trabajo  
4.  Examen 
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