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INTRODUCCION Y FUNDAMENTACION

En el proceso de desarrollo econémico, de una regiéon o un pais, es necesaria la creacién de valor,
fuente de empleo, innovaciones para consolidar su crecimiento y competitividad, los
emprendimientos cobran importancia en este desafio. Que debe darse en la produccion,
comercializacion y transformacion de los bienes y servicios agricolas y no agricolas. El
emprendedurismo, entendido como el proceso que lleva una idea a un proyecto especifico para
ciertos fines y genera innovacion y empleo. Este elemento posibilita también la agregacion de valor y
la comercializacion de estos bienes y servicios. Estos elementos se interrelacionan para una mayor
probabilidad de éxito en las iniciativas y actividades econdmicas. Es indispensable también considerar
la viabilidad técnica y financiera de estos emprendimientos.

Para cumplir con los objetivos econémicos y sociales es necesario hacer uso racional de los recursos
que se posea. Toda vez que son las personas las responsables de generar o adicionar valor a los
productos y servicios. Dichas actividades productivas o de servicio, deben gestar nuevos caminos que
incremente la productividad, competitividad y eficiencia; en resumen, propicie acciones que
permitan a las unidades familiares su crecimiento, considerando una eficiente comercializacion de
los productos y servicios, que inicia con el productor y finalizan con el consumidor.

OBJETIVO GENERAL

Este curso tiene como objetivo el de preparar a los estudiantes en la conceptualizacién, identificacién de
los procesos del emprendedurismo, vy las caracteristicas de los emprendedores, Ademads, de la creacién
de un plan de negocio para las ideas de proyectos de los productos y servicios demandados por los

consumidores finales e intermedios.

Con el propdsito de que apoyen a los diversos sectores de la produccién, comercializacion y
transformacién agroalimentaria con una adecuada planeacion y operacién en cada uno de los procesos
productivos y de trasformacion. Ademas, que el estudiante conozca la importancia del emprendedurismo,

para el desarrollo comunitario, regional y nacional e internacional.
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TEMAS Y SUBTEMAS
HORAS OBIJETIVOS DE LOS
ESTIMADAS TEMAS Y SUBTEMAS TEMAS
UNIDAD I. EMPRENDEDURISMO Conocer los

1.1 Conceptualizacidon y marco tedrico del emprendedurismo

procesos del

22 1.2. enfoques sobre emprendedurismo emprededurismo y
1.3. emprendedurismo y el desarrollo rural establecer las
1.4. emprededurismo e innovacién mediciones que
1.5. Caracteristicas de los emprendedores permitan
1.5.1 Propension al riesgo, innovador, Proactivo, Autoeficacia caracterizar a
1.5.2 Medicidn de: propensidn al riesgo, proactividad y emprendedores
autoeficacia
1.6. Capital de los emprendedores
1.6.1. Capital social, capital econémico, capital natural, capital
humano y capital cultural
UNIDAD 2 PLAN DE NEGOCIO. Establecer la
2.1. Definicién del producto y servicio viabilidad técnicay
2.2. estudio de mercado financiera de las
42 2.2.1.Datos demograficos de los potenciales consumidores iniciativas
2.2.2. Gustos y preferencias de los  consumidores. emprendedoras

2.2.3. segmentacién de mercados

2.2.4. Andlisis de la competencia.

2.2.5. Precios de los productos e insumos
2.3. La comecializacion

2.3.1. Canales de comercialiacion

2.3.2. Margenes de Comercializacion.

2.4. Estudio técnico:
2.4.1. Tamaio
2.4.2. Localizacién
2.4.3. Ingenieria de proyecto
2.5. Organizacién
2.5.1.Aspectos administrativos
2.5.2.Aspecto juridicos y legales
2.6. Inversidn y financiamiento
2.6.1. fuentes y condiciones
2.7. Proyeccidn de ingresos y egresos
2.8. Evaluacion financiera (VAN, TIR, B/C)
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METODOLOGIA DE ENSENANZA Y APRENDIZAJE

El curso se impartird en forma presencial, en donde el profesor encargado de la catedra, planeard y
coordinarad las actividades de cada uno de los temas y subtemas, fungiendo principalmente como un
facilitador en el proceso de ensefianza aprendizaje. La discusion y analisis de los temas se haran de
forma grupal. Ademas, se brindaran las asesorias y la orientacién necesarias.

En las primeras sesiones del curso, definiran los proyectos especificos que de forma colectiva se
desarrollara en el curso y en cada tema que se aborde, los estudiantes adecuaran a al proyecto
establecido.

LISTA DE PRACTICAS

1. En las comunidades y con grupo de productores aplicar una test/cuestionario para describir
las caracteristicas emprendedoras, segun tipo de actividades que realicen.

2. ldentificar en comunidades, las distintas iniciativas con potencialidades para elaboraciéon del
Plan de negocio, que coadyuve al desarrollo comunitario

RECURSOS DIDACTICOS

Los recursos didacticos que se emplearan son: Paginas web de publicaciones especializadas sobre
temas de emprendedurismo, plan de negocios, evaluacién de proyectos. Ademas, se realizara la
ilustracion de los conceptos y procesos mediante esquemas y mapas conceptuales, estudio de caso,
diagramas de flujo. Algunas herramientas claves son: software disefiado para la evaluacion de
proyectos. Los materiales necesarios a utilizar son: el pizarrén y rota folio, laptop, proyector, porta
rota folio, sefialador luminoso, marcadores, borrador, hojas de rota folio, cinta adhesiva.

Km. 125.5 Carretera Federal México-Puebla (actualmente Boulevard Forjadores de Puebla), C.P. 72760, Puebla, Puebla. 4
Teléfonos: (222) 285 07 38, 285 14 42, 285 14 43, 285 14 45, 285 14 47; exts. 2018, 2056, 2058.
Correos electrénicos: edar@colpos.mx ; Pagina electrénica: www.colpospuebla.mx



COLEGIO DE POSTGRADUADOS

INSTITUCION DE ENSENANZA E INVESTIGACION EN CIENCIAS

SUBDIRECCION DE EDUCACION

CAMPUS PUEBLA

NORMAS Y PROCEDIMIENTOS DE EVALUACION

Procedimiento de evaluacién

La evaluaciéon de los alumnos considerados 3 aspectos: asistencia, exdmenes y presentacion del
trabajo final, se integrard un portafolio de evidencias de tipo impresa o digital en el que contendr3,
resefas de las lecturas por cada eje tematico, ensayos y examenes. Archivo digital de las exposiciones
asignadas.

N Porcentaje de
Criterios . s
la evaluacion
Asistencia, puntualidad y participacion 10
2 exdamenes de conocimiento; uno poca unidad 40

Presentaciéon de trabajo de estudio de caso sobre el

emprendedurismo y del Plan de Negocio 50

Total 100

BIBLIOGRAFIA IMPRESA O ELECTRONICA (AUTOR, ANO, TITULO, REVISTA O EDITORIAL, PAGINAS)

w

Bibliografia

Alvarado Ledesma Manuel. 2004. Agronegocios: empresa y emprendimiento. 1ra. Edicion.
Editorial El Ateneo. Paginas 220, Buenos Aires

Agencia Espafiola de Seguridad Alimentaria y Nutricién. 2009. Guia para la aplicacién del
sistema de Trazabilidad en la empresa agroalimentaria. Artes Graficas Palermo S.L. Madrid.
Pag. 79.

Anzola Rojas, Sérvulo (2005). La Actitud Emprendedora. México: McGraw-Hill, p. 3-40
Benassini Marcela. 2014. Introduccidn a la investigacion de mercados enfoque para América
Latina. Editorial. Pearson Educacién en México. Tercera edicién. Pag. 316

Caldentey Albert Pedro. 2004. Comercializacién de productos agropecuarios. Editorial
Ediciones Mundi-Prensa. Quinta edicién, paginas 354

Cifuentes Alvarez W., Pérez M. J. y Gil M. 2011. Metodologia de analisis de cadenas
productivas bajo el enfoque de cadena de valor. Fundacion CODESPA, Pag. 76.

Covarrubias, M. I. (2002). Emprendedores y empresarios: un enfoque institucional. Revista
académica virtual “contribuciones a la economia. Pag.16

Crissen Castillo John. 2006. Espiritu empresarial como estrategia de competitividad vy
desarrollo econdémico. Revista Escuela de administracion y negocio, Mayo-agosto, num. 57.
Escuela de Administracidn y negocio Institucion universitaria Bogéta, Colombia. Pp. 103-117.
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Cuervo, G. A. et al. (2005). La empresa y el espiritu emprendedor de los jovenes. Madrid:
Ministerio de Educacién y Ciencia, Secretaria General Técnica. Pag. 20

Enrique Silva J. 2008. Emprendedor: crea su propia empresa. Editorial. Alfaomega grupo
editorial

Evans, D. &Boyan, J. (1989). A model of entrepreneurial choice under liquidity constraints.
Journal of Politic Economic, Vol. 97, n2. 4, pp. 808-827.

Fernandez Valifias R. 2009. Segmentacién de mercado. Editorial McGraw Hill. Tercera edicién.
Fundacidn para la innovacidn agraria. 2010. Agregacion de valor: una opcién de negocio para
agricultura familiar campesina. Serie. Experiencias en innovacidon para el emprendimiento
agrario. Impresion. Ograma Ltda. Pag. 40.

Fernandez Valifias R. 2009. Segmentacién de mercado. Editorial McGraw Hill. Tercera edicidn.
Garcia Mata R., Garcia Salazar J.A. y Garcia Sanchez R.C. 2003. Teoria del mercado de
productos agricolas. Colegio de Postgraduados.

Hernandez Reyes M.A. 2014. La cadena de valor: una herramienta para hacer competitivo un
pequefio negocio. Tecnologia y sociedad.

Kantis Hugo. 2004. Desarrollo emprendedor: América Latina y la experiencia internacional.
Banco Interamericano de Desarrollo, Fundes Internacional. New York, pag. 264

Magallon Vazquez R. 2012. Costos de Comercializacidn. Editorial Instituto Mexicano de
contadores Publicos, Primera edicién. Pag. 168.

OCDE. 2012. La estrategia de innovacion de la OCDE: empezar hoy el mafana. Foro consultivo
cientifico y tecnoldgico. Pag. 249

Pedraza Renddn Oscar H. 2011.Modelo del Plan de Negocio para la micro y pequefia empresa.
Grupo Editorial Patria, paginas. 289

Pefia Yadira, Nieto Alemdn P. A., Diaz Rodriguez F. 2008. Cadenas de Valor: un enfoque para
las agrocadenas. Revista Equidad y Desarrollo. NUmero 9, Pp. 77-85

Pérez Vargas Rogelio. 2016. Identificacion del consumo intermedio de chile (capsicum spp.) y
sus derivados en el Valle Puebla. Tesis. Maestria en Ciencias. PROEDAR, Colegio de
Postgraduados Campus Puebla.

Ritmache Artica M. 2009. Floricultura cultivo y comercializacion. editorial Starbook.

Salvador H. Mercado. 2008. Comercializaciéon estratégica aplicada. Editorial Public ADM
Contab Jurid. Pag.224.

Stern Louis. 2006. Canales de comercializacién. Editorial, Prentice Hall/ Pearson. Quinta
edicion pag. 501

Vargas Vargas S. A. 2012. Marketing Agropecuario. Editorial Trillas, Primera edicién, paginas.
116

Bibliografia generada en las investigaciones del Campus Puebla, que estan relacionadas con el
curso
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Articulos

Juan Morales Jiménez, Angel Bustamante Gonzalez, Samuel Vargas Lépez, Nicolds Pérez
Ramirez y Oscar Sereno Pareja. 2015. Factores de éxito emprendedor de dos municipios de la
montaia de Guerrero, México. Revista Nova Scientia, Num. 15, Vol. 7 (3) pp. 416-435.

José Luis Jaramillo Villanueva, Juan Morales Jiménez, José Sergio Escobedo Garrido y José
Guadalupe Ramos Castro 2013. Factores que influyen para el emprendimiento de
microempresas agropecuarias en el Valle de Puebla, México. Revista Mexicana de Ciencias
Agricolas. Num. 5.

José Luis Jaramillo Villanueva, José Sergio Escobedo Garrido, Juan Morales Jiménez y José
Guadalupe Ramos Castro. 2012. Factores que explican la innovacién en microempresarios
agropecuarios en el estado de Puebla, México. Agricultura, Sociedad y Desarrollo. Volumen 9,
Numero 4. Pp. 427 —439.

José Luis Jaramillo Villanueva, José Sergio Escobedo Garrido, Juan Morales Jiménez y José
Guadalupe Ramos Castro. 2012. Perfil emprendedor de los pequeifos empresarios
agropecuarios en el Valle de Puebla, México. Entramado Vol. 8 No. 1, 2012 (Enero - Junio). Pp.
44 - 57.

Salvador F. C.M., Morales J.J.: 2009. Autoeficacia emprendedora en jovenes mexicanos.
éComo afecta la satisfaccion vital y la inteligencia emocional percibida?, Revista
Interamericana de Psicologia/Interamerican Journal of Psichology. Vol. 43. Numero 2. Pp. 268-
278.

Salvador, C. y Morales, J. (2009). Fundamentos psicoldgicos de la autoeficencia
emprendedora en jovenes mexicanos. Alternativas en Psicologia. Afio XIV, Nim. 20. Pp. 35-47.
Enrique Rebolloso Pacheco, Baltasar Ferndndez-Ramirez, Pedro Andrés Padilla Pérez y Juan
Morales Jiménez. 2008. Capital social, desarrollo rural y emprendedores. Revista de la
Sociedad Espafiola de Evaluacién. Num. 4, Pag. 13-17

Capitulos de libros

Morales J.J. (2009). Las relaciones verticales de los emprendedores rurales. En el Libro
Aportaciones Tedricas y Metodoldgicas para el desarrollo Rural. Tomo I. Apertura econdmica,
politicas publicas y aspectos sociales del desarrollo. Coordinadores: Filemdn Parra Inzunza,
Ignacio Ocampo Fletes. Pp 179-199. ISBN: 968-839-478-5. México

Jaramillo Villanueva, José Luis; Escobedo Garrido, José Sergio; Morales Jiménez, Juan vy
Cervantes Vargas, Juana. 2013. Caracterizacion de la produccion y comercio de ganado
bovino en Puebla. En el libro La agregacion de valor en la produccién agropecuaria. Avances
de investigacidon. Coordinadores: José Sergio Escobedo Garrido y Victor Cérdova Avalos. Pag.
29-50. ISBN: 978-607-715-169-2, ISBN: 978-607-8154-33-3. México
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Pertinencia del Curso

La pertinencia del curso estd en funcién de la relacidén con
el objeto de estudio del PROEDAR y de la linea de generacién y
aplicacion del conocimiento (LGAC). Para el PROEDAR el objeto
de estudio es la agricultura familiar y para el LGAC: Economia del
Desarrollo Agricola y Rural, que establece que las relaciones
econdmicas, sociales y técnico-productivas que se dan entre los
diferentes actores sociales y econdmicos — proveedores de
insumos, productores, comercializadores, transformadores,
instituciones, organizaciones del sector agricola y rural, y
consumidores - en el proceso de produccién y reproduccién de
sus condiciones de vida involucrados en los procesos de
produccién, comercializacion, agregacién de valor, gestion
institucional y consumo, en su expresion econdmica, social,
politica y medio ambiental.
En funcion a lo anteriormente descrito, el curso
EMPRENDEDURISMO, aporta elementos para estudiar y
entender los actores sociales y econdmicos e involucra
indudablemente a la agricultura familiar como una unidad
productiva, en constante emprendimiento para su desarrollo.
Finalmente se aporta elementos en la habilidad al estudiante en
“elaborar estrategias” y proyectos para los emprendedores, para

el desarrollo agricola regional
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